24.05.2021.

ZAKON

O OGLASAVANJU

("Sl. glasnik RS", br. 6/2016 i 52/2019 - dr. zakon)

| UVODNE ODREDBE

Predmet

Clan 1

Ovim zakonom ureduju se sadrzina oglasne poruke, ops$ta pravila oglasavanja, posebna
pravila i ogranienja, direktno oglasavanje, sponzorstvo, pravna zastita i nadzor.

Pojmovi

Clan 2

Pojedini izrazi u smislu ovog zakona imaju sledeCe znalenje:

1) oglasavanje je predstavljanje u bilo kom obliku u vezi sa poslovanjem odnosno
profesionalnom ili poslovnom delatno$cu, radi podsticanja prodaje robe i usluga, prodaje
nepokretnosti, kao i prenosa prava i obaveza;

2) oglasna poruka je obaveStenje koje Cini sadrzaj oglaSavanja, bez obzira na oblik, nacin
ili sredstvo putem kojeg se prenosi;

3) oglasivat je lice koje se oglaSava, a koje ima svojstvo trgovca u skladu sa propisima koji
ureduju trgovinu ili radi u ime i za raun trgovca, odnosno koje obavlja profesionalnu ili
poslovnu delatnost prodaje robe i usluga, nepokretnosti, kao i prenos prava i obaveza, u
skladu sa posebnim propisima;

4) prenosilac oglasne poruke je lice koje prenosi oglasnu poruku, preko sredstava Ciji je

neko drugo pravo na tim sredstvima i domenima na osnovu koga je ovlas¢en da prenosi
oglasne poruke, kao i organizator javnih manifestacija i dogadaja na kojima se prenose
oglasne poruke.

Primena

Clan 3

Odredbe ovog zakona primenjuju se na oglaSavanje bez obzira na nacin i sredstvo kojim se
vrsi.
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Odredbe ovog zakona primenjuju se i na aktivnosti koje nemaju svojstvo oglaSavanja u
smislu ¢lana 2. stav 1. tatka 1) ovog zakona, kao $to su:

1) objavljivanje poruka licne prirode, odnosno drugi oglasi fizickih lica koji nisu vezani za
njihovu poslovnu niti profesionalnu delatnost;

2) javno obavestavanje koje vr8e drZavni organi, odnosno drugi nosioci javnih vlasti, u
sklopu ostvarivanja poslova iz svog delokruga (npr. javni pozivi, javno oglasavanje za
prodaju rashodovanog naoruzanja i vojne opreme, obavestenja, javne kampanje i sl.), u
skladu sa zakonom koji ureduje oblast javhog obaveStavanja i drugih vidova aktivnosti koje,
u cilju promovisanja i predstavljanja svojih programa, projekata, akcija, radova i sl. vrie
Republika Srbija, Autonomna pokrajina, jedinice lokalne samouprave, kao i ustanove i
druga pravna lica koja su u preteznom delu u drZzavnoj svojini ili koja se u celini ili
preteznim delom finansiraju iz javnih prihoda;

3) izborne kampanje i druge promotivne aktivnosti politickih organizacija, koje se vrde u
skladu sa propisima koji ureduju izbore, kao i propisima koji ureduju elektronske medije;

4) javno obavestavanje koje vrSe udruzenja, sindikati, i druga pravna lica, u sklopu
delatnosti koja se ne odnosi na prodaju robe i usluga ukljuujuci aktivnosti, prodaju
nepokretnosti, kao i prenos prava i obaveza;

5) informisanje javnosti o aktivnostima drustveno odgovornog ponasanja, osim ako se u toj
aktivnosti stiCu elementi sponzorstva u smislu ovog zakona.

IIOPSTAPRAVILAOGLASAVANJA

Sloboda oglasavanja

Clan 4

Oglasavanje je slobodno, uz ista prava i obaveze domacih i stranih pravnih i fizikih lica.

Niko ne sme spreciti objavljivanje oglasne poruke zbog ideja ili miSljenja o javnim stvarima
koje su u oglasnoj poruci sadrzane.

Oglasavanje se obavlja u skladu sa zakonom, drugim propisima, dobrim poslovnim
obi¢ajima, profesionalnom etikom i drugim vidovima samoregulative.

Poslovna pravila

Clan 5

Samostalno uredenje poslovnih pravila (samoregulacija) podrazumeva skup pravila kojima
se definiSu postupci u komercijalnoj komunikaciji koja obuhvata oglasavanje u vezi sa
jednim ili viSe poslovnih postupaka ili poslovnih grana, odnosno pravila struke, a koja su
utvrdena u skladu sa odredbama ovog zakona i posebnim propisima.

Poslovna pravila donose svi u€esnici u oglaSavanju i odgovorni su za formulisanje,
prinvatanje, primenu, pracenje primene i njihovu reviziju.

Profesionalna etika, u smislu ovog zakona, je standard posebne vestine i paznje koja se
razumno moze ocCekivati od oglaSivaa, proizvodaca ili prenosilaca oglasnih poruka, u
odnosu prema primaocima oglasnih poruka i izjednaCena je sa poStenom poslovhom
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(trziSnom) praksom i opstim nacelima dobre vere u profesionalno obavljanje delatnosti svih
uesnika u ogladavanju.

Predmet poslovnih pravila mogu da budu pojedine oblasti, odnosno poslovne grane, kao i
nacini postupanja u oblasti specijalizovanih usluga oglasavanja.

Koregulacija

Clan 5a

Prenosioci oglasnih poruka koji su pruzaoci medijskih usluga, u smislu zakona koji ureduje
oblast elektronskih medija, mogu, uz saglasnost regulatornog tela za elektronske medije,
samostalno ili zajedniCki utvrditi posebna poslovna pravila u vezi sa neprikladnim
oglasavanjem hrane ili pi¢a koji sadrze sastojke sa prehrambenim ili fizioloSkim dejstvom
Cije se preterano konzumiranje ne preporuc€uje, naro€ito masnoce, trans-masne Kkiseline,
so/natrijum ili Secer, a koje se emituje pre, u toku ili neposredno nakon programskih sadrzaja
koji su namenjeni deci ili specijalizovani za njih.

Drustvena odgovornost

Clan 6

Ogla8avanje mora biti zasnovano na principu koriS¢enja dozvoljenih sredstava za
postizanje cilja i drugim principima druStvene odgovornosti.

Oglasnom porukom se ne sme izazivati mrznja ili netolerancija, zloupotrebljavati
poverenje, odnos zavisnosti, lakovernost, nedostatak iskustva ili znanja i sujeverje primalaca
oglasne poruke.

Oglasna poruka ne sme da sadrzi izjave ili vizuelno predstavljanje koje se moze smatrati
uvredljivim.

Oglasna poruka mora da bude istinita, u skladu sa zakonom, dobrim poslovnim obi¢ajima
lojalne konkurencije i profesionalnom etikom.

Ako se oglasna poruka poziva na miSlijenja odredenih naucnika, stru€njaka ili potroSata ona
moraju biti potvrdena, dokumentovana i poverljiva.

Zabrana oglasavanja odredenih lica, roba, usluga i aktivnosti

Clan 7

Zabranjeno je oglaSavanje kojim se preporu€uje oglaSivag, aktivnost ili proizvodnja i
promet robe i pruzanje usluga koji su zabranjeni zakonom ili pojedinacnim aktom
nadleZznog organa.

Ako je za delatnost u okviru koje je predmet oglaSavanja zakonom propisano da se moze
obavljati samo na osnovu saglasnosti, dozvole ili drugog akta drZzavnog organa, zabranjeno
je oglasavanje ako nije izdata saglasnost, dozvola ili drugi akt nadleznog organa.

Zabranjeno je oglaSavanje kojim se poziva na nedopustene radnje prema drugome ili na
bojkotovanje drugog, odnosno prekidanje ili neuspostavljanje odnosa sa njim.
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Zabrana podsticanja diskriminacije

Clan 8

Zabranjeno je da oglasna poruka, neposredno ili posredno, podsti¢e diskriminaciju po bilo
kom oshovu, a posebno po osnovu uverenja, nacionalne, etni¢ke, verske, rodne ili rasne
pripadnosti, politickog, seksualnog ili drugog opredeljenja, drustvenog porekla, imovinskog
stanja, kulture, jezika, starosti, ili psihickog ili fizickog invaliditeta.

Zabrana diskriminacije oglaSivaca

Clan 9

Zabranjeno je neopravdano odbiti objavljivanje, odnosno emitovanje oglasne poruke, ili na
drugi nacin neopravdano praviti razliku ili nejednako postupati, isklju€ivati, ograniCavati ili
davati prvenstvo, razli¢itim oglaSivadima, u istim ili sliénim situacijama.

Zabrana podsticanja ugroZavanja zdravlja i bezbednosti

Clan 10

Zabranjeno je da se oglasnom porukom podstiCe ponaSanje koje ugrozava zdravije ili
bezbednost primaoca oglasne poruke, a narocito:

1) scene nasilja i destrukcija objekata i prirode, osim u cilju suzbijanja takvog pona$anja;
2) prikazi koji mogu da izazovu strah i agresivnost;

3) seksualno uznemiravanje, prikazano kao prihvatljivo, poZeljno ili uobiajeno drustveno
ponasanje;

4) prikazivanje maloletnika u vezi sa seksualno$¢u, kao i muskaraca i zena kao decaka ili
devojCica sa seksualnim odlikama odraslih;

5) podsticanje ili odobravanje postupaka koji su zabranjeni propisima o zastiti zZivotne

sredine, kao i iznoSenje neistinitih tvrdnji (npr. isticanjem reci "ekoloski siguran”, "ekoloski

neskodljiv", "eko hrana", "organski proizvod" i sli¢nih reci ili simbola) da roba ili usluga
imaju pozitivan ili nesSkodljiv uticaj na zastitu zdravlja ili Zivotne sredine.

Obmanjujuée oglasavanje

Clan 11
Obmanjuju¢e oglaSavanje je zabranjeno.

Obmanjuju¢e oglasavanje jeste svako oglasavanje koje na bilo koji nacin, ukljuCujuci
nacin prikazivanja, obmanjuje ili je verovatno da ¢e obmanuti primaoce oglasne poruke,
koje zbog takve obmanjujuée prirode moZe da utiCe na njihovo ekonomsko ponasanje ili
koje zbog toga Skodi ili je verovatno da ¢e naskoditi konkurentu oglaSivaca.

Prilikom utvrdivanja da li je odredeno oglaSavanje obmanjuju¢e uzimaju se u obzir sve
njegove karakteristike, a naro€ito svaka informacija koju to oglasavanje sadrzi u vezi sa:
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1) svojstvom robe ili usluge, kao Sto su: priroda, sastav, dostupnost, koli€ina, specifikacija,
nacin koriS¢enja, podobnost za upotrebu u odredene svrhe, geografsko ili komercijalno
poreklo, nacin i datum proizvodnje robe, nacin i vreme pruzanja usluge, rezultati koji se
mogu ocCekivati od koriS¢enja robe ili usluge, rezultati ili drugi pokazatelji testova ili provera
sprovedenih na robi ili usluzi;

2) cenom ili na¢inom obraduna cene, kao i uslovima prodaje robe ili uslovima pruZanja
usluga;

3) poslovnim podacima, svojstvima i pravima oglaSivaCa, kao 5to su njegov identitet i
imovina, njegove kvalifikacije, komercijalna svojina ili pravo intelektualne svojine, nagrade
i priznanja koja je dobio oglaSivac.

Prikriveno oglasavanje

Clan 12

Prikriveno oglasavanje je zabranjeno.

Prikriveno oglaSavanje jeste predstavljanje robe, usluge, poslovnog imena, Ziga ili druge
oznake, odnosno aktivnosti fizickog ili pravnog lica koje se bavi proizvodnjom roba ili
pruZanjem usluga, sa namerom da to predstavljanje ima svrhu oglasavanja i da moze da
dovede javnost u zabludu u pogledu njegove stvarne prirode, s tim da se smatra da namera
narocito postoji, ako se obavlja uz nov€anu ili drugu naknadu.

Prilikom ocene da li postoji prikriveno ogladavanje naroCito se uzima u obzir postojanje
opravdanosti predstavljanja robe, usluge, poslovnog imena, Ziga ili druge oznake odnosno
aktivnosti, odnosno opravdanost njihovog isticanja u toku programa i to da li se odredena
roba, usluga, Zig ili druga oznaka, odnosno aktivnosti prikazuju ili pominju u programu na
nacin koji je uredivacki opravdan (npr. opravdanost ucestalosti prikazivanja ili pominjanja
robe, usluge ili oznake, ili postoji favorizovanje odredenog proizvodaCa robe ili pruzaoca
usluge u programu i sl.).

Oznaka prepoznatljivosti

Clan 13

Ako se oglasna poruka pojavljuje zajedno sa drugim informacijama koje nemaju oglasnu
prirodu, oglasna poruka mora biti jasno oznaCena oznakom prepoznatljivosti.

Oznaka prepoznatljivosti jeste grafiCka, vizuelna, odnosno audio oznaka koja u zavisnosti od
nacina oglaSavanja oznaCava svojstvo odredene poruke kao oglasne poruke (npr. "pla¢en

prostor", "oglasna poruka", i sl.).

Primenom oznake prepoznatljivosti se iskljuCuje prikriveno ogladavanje u konkretnoj situaciji.

Uporedno oglasavanje

Clan 14

Uporedno oglaSavanje jeste oglaSavanje kojim se, posredno ili neposredno, identifikuje
konkurent, odnosno njegova roba ili usluga.
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Uporedno oglaSavanje, u pogledu samog poredenja, dozvoljeno je ako:

1) nije obmanjuju¢e u smislu ¢lana 11. ovog zakona i u smislu odredaba o obmanjujucoj
poslovnoj praksi i propustanju kojim se obmanjuju potroSaci, propisanih zakonom kojim se
ureduje zastita potrosSaca;

2) poredi robu ili usluge namenjene zadovoljavanju istih potreba ili iste svrhe;

3) vrsi objektivno poredenje jednog ili vise materijalnih, relevantnih, proverljivih i
reprezentativnih svojstava tih roba ili usluga, Sto moZe da ukljuuje i cenu;

4) ne omalovazava niti obezvreduje zigove, trgovacki naziv, oznake geografskog porekla ili
druge oznake po kojima se konkurent prepoznaje ili izdvaja, njegovu robu ili usluge,
aktivnosti ili okolnosti u kojima se konkurent nalazi;

5) se u pojedinatnom slu€aju odnosi na proizvode sa istom oznakom porekla;

6) ne zloupotrebljava ugled konkurenta, njegovog Zziga, trgovackog naziva, ili druge oznake
po kojoj se konkurent prepoznaje ili izdvaja, ili oznake porekla konkurentskog proizvoda;

7) ne predstavlja robu ili usluge kao imitacije ili replike robe ili usluga koje nose zasti¢eni
zig ili trgovacki naziv;

8) ne unosi zabunu u pogledu identiteta oglaSiva¢a u odnosu na konkurenta, kao i zabunu u
pogledu robe ili usluga, Zigova, trgovackog naziva ili druge oznake po kojoj se prepoznaju
ili izdvajaju oglaSivaC i njegov konkurent.

Upotreba licnog dobra u oglasavanju

Clan 15

Ako oglasna poruka sadrzi li€no dobro na osnovu kojeg se moze utvrditi ili prepoznati
identitet lica, oglasna poruka se ne mozZe objaviti bez prethodnog pristanka lica na koje se
licno dobro odnosi.

Pod licnim dobrom smatra se li¢ni podatak, liéni zapis, zapis lika (fotografski, crtani,
graficki, filmski, video i digitalni zapis), zvuéni zapis glasa i izgovorene reci odredenog
fiziCkog lica.

Ako je lice na koje se licno dobro odnosi preminulo, pristanak u smislu stava 1. ovog ¢&lana
daju bracni drug, deca, odnosno drugi srodnik u nishodnoj pravoj liniji ukljuCujuci i srodnika
po usvojenju, roditelji umrlog, odnosno lice koje je za to odredeno u zavestanju.

Pristanak iz stava 3. ovog €lana nije neophodno pribaviti nakon isteka 70 godina od smrti
lica Cije se li€no dobro koristi.

Za fizicko lice koje nema poslovnu sposobnost, pristanak u smislu stava 1. ovog ¢lana daje
njegov zakonski zastupnik, a za dete bez roditeljskog staranja i punoletno lice koje je liSeno
poslovne sposobnosti, staratelj uz prethodnu saglasnost organa starateljstva.

Pristanak lica na koje se li€no dobro odnosi dat za koriS¢enje licnog dobra po drugom
osnovu, sa naknadom ili bez naknade, a ne po osnovu oglasavanja, ne smatra se
istovremeno i pristankom za njegovo koriséenje u oglasnoj poruci.

Pristanak dat za koris¢enje licnog dobra u jednoj oglasnoj poruci ili za odredeni period
oglasavanja, odredeni nacin, odnosno za oglasavanje radi odredenog cilja, ne smatra se
pristankom za ponovljeno ili produzeno oglaSavanje, za oglaSavanje na drugi nacin,
odnosno za ogladavanje za druge ciljeve.
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Ako je lice na koje se licno dobro odnosi zadrzalo pravo da opozove pristanak za koriSéenje
licnog dobra u oglasnoj poruci, oglasna poruka ne moze da sadrzi licno dobro od prijema
opoziva.

Lice na koje se licno dobro odnosi ima pravo na opoziv i kada nije zadrzalo to pravo
prilikom prethodnog pristanka na upotrebu licnog dobra, ako bi prema okolnostima slu¢aja
takvo oglasavanje prouzrokovalo Stetu njegovim interesima koju ono nije moglo da predvidi.

Ako je pristanak za koriS¢enje licnog dobra opozvan u skladu sa ovim zakonom, oglaSivad
ima pravo na naknadu Stete prouzrokovane opozivom pristanka na upotrebu li€cnog dobra.

Ako lice Cije je licno dobro upotrebljeno u oglasnoj poruci, naknadno pristane na to
koriS¢enje, ima pravo da zahteva odgovaraju¢u naknadu za koriséenje njegovog liChog
dobra.

Clan 16*

(Prestalo da vaZi)

Skrivena tarifa

Clan 17

Oglasna poruka koja upucuje na telefonski broj, odnosno drugi korisni¢ki servis za koji vazi
posebna tarifa, mora uocljivo, jasno i Citljivo sadrzati iznos te tarife, odnosno ukupne cene
te usluge (uspostavljanje poziva i tarifiranje u minutu i sl.).

Upotreba drzavnih simbola Republike Srbije, stranih drzava i simbola
medunarodnih organizacija

Clan 18

Upotreba zastave, himne i grba Republike Srbije u oglasavanju mora biti u skladu sa
zakonom kojim se ureduje upotreba tih drzavnih simbola.

Oglasna poruka ne moZe da sadrzi simbole Cija je upotreba protivna propisima, poslovnim
obi¢ajima ili moralu.

Upotreba zastave, grba, himne i drugih simbola, stranih drzava i medunarodnih
organizacija ne sme da bude nedostojna, a naroCito da bude takva da ih izlaze poruzi, ili
da vreda dostojanstvo strane drzave ili njenih gradana ili medunarodne organizacije.

Oglasna deklaracija

Clan 19

Oglasna deklaracija je isprava koja sadrZzi podatke koji identifikuju oglasivata i prenosioca
oglasne poruke, sadrzaj oglasne poruke, i predvideni period i naCin oglasavanja, koju
oglasSiva¢ dostavlja prenosiocu oglasne poruke.

Ako je zakonski uslov za obavljanje delatnosti koja je predmet ogladavanja saglasnost,
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dozvola ili drugi akt nadleZznog organa, u oglasnu deklaraciju se upisuje broj i datum
dozvole, saglasnosti ili drugog akta i naziv organa koji je izdao taj akt.

Oglasnu deklaraciju sa podacima iz stava 1. ovog ¢lana Cuvaju oglaSivac i prenosilac
oglasne poruke tokom trajanja oglasavanja na koje se odnosi i 30 dana od prestanka tog
oglasavanja.

Ako prenosilac oglasne poruke ne poseduje oglasnu deklaraciju sa podacima iz stava 1.
ovog Clana, stupa na mesto oglasSivaa u pogledu obaveza i odgovornosti propisanih ovim
zakonom, osim ako se iz oglasne poruke mogu pouzdano utvrditi ti podaci.

Oglasna deklaracija se sastavlja u pisanom obliku ili u obliku elektronskog dokumenta
snabdevenog elektronskim potpisom.

Odgovornost prenosioca oglasne poruke

Clan 20

Prenosilac oglasne poruke odgovoran je solidarno sa oglaSivaem, za Stetu koja nastane
objavljivanjem ili prenoSenjem na drugi na€in oglasne poruke za koju se na osnovu
redovnog uvida moZe utvrditi da je o€igledno suprotha ovom zakonu, ako nije pribavio
uredno popunjenu deklaraciju.

Prenosilac oglasne poruke moze ugovorom sa oglasivatem preuzeti iskljuCivu odgovornost
za obaveze i odgovornosti oglasSivata propisane ovim zakonom.

Prava i obaveze prenosilaca oglasnih poruka u ogladavanju na otvorenim povrSinama,
imaju vlasnici, nosioci prava raspolaganja, odnosno koriS¢enja, ili drugog prava na stvari,
prostoru ili sredstvu, koje sadrzZi njihovo ovlaS¢enje da samostalno odlu¢uju u pogledu
isticanja ili izlaganja oglasne poruke, ukljuéuju¢i ovladéenje naplate nov€ane naknade za
oglasavanje.

Prenosilac oglasne poruke odgovoran je za oglaSavanje Cija je oglasna poruka protivha
odredbama ovog ili drugog zakona ili podzakonskog akta kojim se ureduje sadrzaj
oglasavanja, ako je znao ili je na osnovu redovne provere okolnosti konkretnog slu¢aja (npr.
uvidom u sadrzaj) morao znati da je oglasna poruka protivna navedenim propisima, ako ne
poseduje oglasnu deklaraciju iz ¢lana 19. ovog zakona.

lIIPOSEBNAPRAVILAIOGRANICENJA
1. Posebna pravila o zastiti dece i maloletnika
Zastita dece i maloletnika od neprikladnog oglasavanja

Clan 21
Oglasna poruka ne sme da:
1) sadrZi prikaz deteta ili maloletnika u opasnoj situaciji;

2) neposredno poziva decu ili maloletnike na kupovinu roba ili usluga ili da ih poziva da to
zahtevaju od svojih roditelja;
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3) podsti€e decu ili maloletnike na ponaSanje koje im moze 3koditi;

4) neposredno podsti¢e decu ili maloletnike na kupovinu ili zakup roba ili usluga,
Zloupotrebom njihovog neiskustva i lakovernosti;

5) zloupotrebljava posebno poverenje koje deca i maloletnici imaju u roditelje, nastavnike
ili druga lica.

Opasnim situacijama iz stava 1. tatka 1) ovog ¢lana narocito se smatraju penjanje na
neobezbedene objekte, ulazak u nepoznate prostorije, razgovor sa nepoznatim ljudima i
sli¢no, ili dete koje je bez nadzora roditelja u posedu ili u blizini opasnih materija ili
opreme, kao Sto su Sibice, upaljaci, benzin, lekovi, elektri¢ni uredaji u domacdinstvu i sli¢no,
osim ako se oglasnom porukom neposredno promoviSe sigurnost dece i zastita njihovog
integriteta.

Tokom decije emisije, odnosno emisije koja je namenjena maloletnicima, mogu se
emitovati samo oglasne poruke i poruke TV prodaje koje su prikladne za dediji uzrast,
odnosno za uzrast maloletnika.

U smislu stava 3. ovog Clana, tokom i najmanje deset minuta pre ili nakon emitovanja
dedije emisije, odnosno emisije namenjene maloletnicima, narolito nije dozvoljeno
emitovati oglasne poruke i poruke TV prodaje kojima se preporucuju:

1) alkoholna piéa;
2) igre na srecu;

3) sredstva za paljenje, zapaljive materije i druga opasna sredstva koja mogu da dovedu u
opasnost dete ili maloletnika;

4) proizvodi za mrSavljenje, postupci leCenja, ustanove koje pruzaju takve usluge, lekovi,
medicinska sredstva i dijetetski dodaci.

Odredbe ovog ¢lana shodno se primenjuju na televizijske i radijske programe i medijske
usluge na zahtev koje su specijalizovane za programske sadrzaje namenjene deci, odnosno
maloletnicima.

Dete, u smislu ovog zakona, jeste lice koje nije navrSilo 12 godina.

Maloletnik, u smislu ovog zakona, jeste lice koje je navrSilo 12, a nije 18 godina.

Oglasna poruka namenjena deci i maloletnicima

Clan 22

Oglasna poruka namenjena deci, u smislu ovog zakona, jeste oglasna poruka koja je,
posredno ili neposredno, upucena deci.

Oglasna poruka namenjena maloletnicima, u smislu ovog zakona, jeste oglasna poruka koja
je, posredno ili neposredno, upuc¢ena maloletnicima.

Zloupotreba neiskustva, neznanja i lakovernosti

Clan 23
Oglasna poruka namenjena maloletnicima ne sme da zloupotrebljava nedostatak njihovog
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iskustva ili znanja, ili njihovu lakovernost.

Oglasna poruka namenjena deci, pored uslova iz stava 1. ovog ¢lana, ne sme
onemogucavati ili otezavati razlikovanje izmedu stvarnosti i maste.

Oglasna poruka namenjena deci, odnosno maloletnicima, ne sme da sadrzi neistinite
podatke o oglasavanoj robi ili usluzi, naro€ito u pogledu stvarne veli¢ine, vrednosti, prirode,
trajnosti, svojstava, brzine, boje i sli¢no.

Ako se u oglasnoj poruci prikazuje rezultat crtanja, izrade, sklapanja, modelovanja i sli¢no,
sposobnost za ostvarenje ovog rezultata mora da odgovara prosecnoj sposobnosti deteta ili
maloletnika kojima je oglasna poruka namenjena.

U slu€aju iz stava 4. ovog Clana mora se navesti uzrast dece, odnosno maloletnika, kojima
je oglasna poruka namenjena.

Oglasna poruka namenjena deci ili maloletnicima, ne sme, uz podatak o ceni, sadrzati jo$ i
vrednosni sud o ceni, a narocito reci "samo", "sitnica", "povoljno" i sl.

Oglasna poruka namenjena deci, odnosno maloletnicima, ne sme zajedno sa robom ili
uslugom koja je njima namenjena, preporucivati robu ili uslugu koja nije njima namenjena.

Zastita zdravlja i razvoja

Clan 24

Zabranjeno je oglasavanje mleka, druge hrane i pi¢a za odoj¢ad do Sest meseci starosti,
kao i pribora za njihovo koris¢enje.

Zabranjeno je oglaSavanje koje podstiCe ili navodi na ponaSanje kojim se ugrozava
zdravlje, fiziCki i psihiCki razvoj dece ili maloletnika.

Zastita integriteta

Clan 25

Oglasna poruka namenjena maloletnicima ne sme da sadrzi prikaz nasilja, ukljuCujuéi i
scene nasilja izmedu animiranih likova, lutaka i sli¢no.

Oglasna poruka namenjena maloletnicima, ne sme da zloupotrebljava njihovo poverenje u
odredena lica, a naroCito prema roditeljima, nastavnicima, lekarima i sli€¢no, naruSavanjem
njihovog autoriteta i stava.

Oglasna poruka namenjena maloletnicima ne sme da sugeriSe da ¢e koriS¢enjem robe ili
usluge steéi fizicke, intelektualne ili druge druStvene prednosti nad ostalim maloletnicima,
odnosno da ¢e nekorid¢enje robe ili usluge imati suprotno dejstvo.

Odredbe ovog ¢lana shodno se primenjuju i na oglasavanje namenjeno deci.

Oglasavanje u obrazovnim i vaspitnim ustanovama

Clan 26

Ogla8avanje u Skoli, predskolskoj ustanovi ili drugoj ustanovi namenjenoj deci ili
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maloletnicima nije dozvoljeno, osim ako sluzi zastiti opSteg interesa i interesa dece |li
maloletnika, kao i vaspitnoj, obrazovnoj i sportskoj delatnosti.

2. Posebna pravila u pogledu nacina oglasavanja

a) Oglasavanje u elektronskim medijima

Pojam i vrste oglasavanja u elektronskim medijima

Clan 27

Oglasavanje u elektronskim medijima je oglaSavanje u programskim sadrZajima radija i
televizije, kao i u programskim sadrzajima dostupnim na zahtev putem mreza elektronske
komunikacije, u zamenu za nov€anu ili drugu naknadu ili iz samopromotivnih razloga.

Oglasavanje u elektronskim medijima se vrSi putem slika sa ili bez zvuka (audio-vizuelna
komercijalna komunikacija) ili putem zvuka i to kao: televizijsko ili radijsko oglasavanje,
sponzorstvo, televizijska ili radijska prodaja i plasiranje proizvoda.

Oglasavanje u elektronskim medijima mora biti jasno prepoznatljivo.

Oglasavanje u programima koji se reemituju na teritoriji Republike Srbije u skladu sa
propisima o elektronskim medijima i odredbama Evropske konvencije o prekograni¢noj
televiziji ("Sluzbeni glasnik RS - Medunarodni ugovori", broj 42/09) dozvoljeno je samo ako
je to oglaSavanje sastavni deo izvornog programa, odnosno ako takvim oglaSavanjem nije
izmenjen ili prekrajan izvorni program (prekinut tok signala).

Plasiranje proizvoda

Clan 28

Plasiranje proizvoda je vid oglaSavanja u elektronskim medijima koji se sastoji u
prikazivanju ili upucivanju na robu, uslugu, Zig ili drugu oznaku u toku programskih
sadrZaja, i to tako da je prikazivanje ili upucivanje integrisano u sadrzaj i da Cini njegov
sastavni deo, a u zamenu za novc&anu ili drugu naknadu.

Plasiranje proizvoda je zabranjeno.
lzuzetno od zabrane iz stava 2. ovog &lana dozvoljeno je plasiranje proizvoda:

1) u igranim filmovima, televizijskim filmovima, igranim serijama, sportskim i zabavnim
emisijama, osim ako nisu namenjeni iskljuCivo deci; ili

2) ako se odredena roba ili usluga prikazuje unutar programskog sadrzaja kao produkcijski
rekvizit ili nagrada, pri éemu se to ne €ini u zamenu za finansijsku naknadu, ve¢ se roba ili
usluga ustupaju ili pruzaju besplatho u zamenu za njihovo pojavljivanje ili pominjanje u
tom programskom sadrzaju.

Plasiranje proizvoda iz stava 3. tacka 2) ovog Clana zabranjeno je u vestima, programima o
aktuelnim drustveno-politickim dogadajima i decijim programima kada se plasiranje robe u
takvim programima vr$i u zamenu za naknadu, osim u sportskim vestima i vremenskoj
prognozi.

Regulatorno telo za elektronske medije blize ureduje uslove i nalin prikazivanja i
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upuéivanja na robu, uslugu, Zig ili druge oznake iz stava 1. ovog €¢lana u programskim
sadrzajima.

Zabranjeni nacini plasiranja proizvoda u programskim sadrZajima

Clan 29

U programskim sadrzajima u kojima se plasira proizvod zabranjeno je:

1) neposredno podsticanje na kupovinu, zakup ili koriS¢enje robe ili usluge koja je predmet
plasiranja;

2) neprimereno pojavljivanje robe, usluge ili ziga koji je predmet plasiranja, narocito
krupnim kadrovima robe ili isticanjem kvaliteta od strane voditelja, gostiju ili drugih
uCesnika programa;

3) uticanje na sadrzaj i raspored emitovanja na nacin kojim se ugrozava uredivacka
nezavisnost pruzaoca medijske usluge.

Predmet plasiranja proizvoda ne sme biti roba, usluga ili Zig Cije je oglaSavanje u
elektronskim medijima zabranjeno.

Obavestenje o plasiranju proizvoda

Clan 30

Programski sadrZaji u kojima se plasira proizvod moraju da budu jasno oznaceni
obavestenjem o plasiranju proizvoda i to na poc€etku i na kraju, kao i nakon reklamnih
blokova, osim ako te programske sadrzaje proizvodi ili naru€uje sam pruzalac medijske
usluge ili sa njim povezano lice u smislu zakona kojim se ureduje poloZaj privrednih
drustava.

Vreme trajanja plasiranja proizvoda ne uraCunava se u vreme trajanja televizijskog
oglaSavanja i televizijske prodaje u toku jednog punog sata emitovanja programa.

Regulatorno telo za elektronske medije blize ureduje oblik, trajanje i mesto obaveStavanja o
plasiranju proizvoda.

Clan 30a

Odredbe ¢&l. 28-30. ovog zakona odnose se samo na programske sadrzaje koji su proizvedeni
nakon 13. avgusta 2014. godine.

Televizijsko i radijsko oglaSavanje i televizijska i radio prodaja

Clan 31

Televizijsko, odnosno radijsko oglaSavanje je vid oglaSavanja u elektronskim medijima koji
se sastoji u objavljivanju oglasnih poruka u televizijskom, odnosno radijskom programu (u
daljem tekstu: TV oglaSavanje).

Televizijska, odnosno radijska prodaja je vid oglaSavanja u elektronskim medijima koji se
sastoji u objavljivanju oglasnih poruka (poruke TV prodaje i radijske prodaje), u
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televizijskom, odnosno radijskom programu, koje sadrZze ponudu ili poziv na ponudu za
zaklju€enje ugovora koji za predmet ima robu, uslugu, nepokretnosti, kao i prava i obaveze
(u daljem tekstu: TV prodaja).

Regulatorno telo za elektronske medije blize ureduje nacin i uslove emitovanja TV
oglasavanja, odnosno TV prodaje.

Odredbe ovog zakona koje se odnose na TV oglasavanje i TV prodaju shodno se
primenjuju na radijsko oglasavanje i radijsku prodaju.

Prepoznatljivost

Clan 32

TV oglaSavanje i TV prodaja moraju biti lako prepoznatljivi i jasno i uocljivo zvukom,
slikom ili prostorno odvojeni od ostalih programskih sadrzaja.

Emitovanje TV oglaSavanja i TV prodaje izmedu emisija ili uz njihovo prekidanje

Clan 33

TV oglasavanje i TV prodaja, po pravilu, emituje se u bloku i izmedu pojedina¢nih emisija,
tako 8to se bez prekida emituje viSe oglasnih poruka, odnosno poruka TV prodaje.

lzuzetno od stava 1. ovog ¢lana dozvoljeno je emitovanje pojedinacne oglasne poruke,
odnosno poruke TV prodaje ako je to neophodno s obzirom na duZinu trajanja oglasne
poruke ili poruke TV prodaje ili prirodu programskog sadrzaja Cije se emitovanje prekida.

lzuzetno od stava 1. ovog Clana, emitovanje odredene emisije moze se prekinuti radi
emitovanja TV oglasavanja, odnosno TV prodaje, ako se na taj nacin ne povreduje
integritet emisije, imajuéi u vidu prirodne pauze, njeno trajanje i prirodu, i prava imaoca
autorskog i srodnog prava.

Ako su ispunjeni uslovi iz stava 3. ovog &lana, emitovanje igranog filma, televizijskog filma
(izuzimajuéi igrane serije i dokumentarne serije) i emisije vesti moze se prekinuti radi
emitovanja TV oglaSavanja, odnosno TV prodaje jednom u svakom celokupnom delu
emisije Cije predvideno trajanje iznosi najmanje 30 minuta.

Ako su ispunjeni uslovi iz stava 3. ovog €lana, emitovanje decije emisije mozZe se prekinuti
radi emitovanja TV oglaSavanja, odnosno TV prodaje ako je predvideno trajanje emisije
duzZe od 30 minuta, i to jednom u svakom celokupnom delu emisije Cije predvideno
trajanje iznosi najmanje 30 minuta.

Prenos verskog obreda ne moze se prekidati radi emitovanja TV oglaSavanja, odnosno TV
prodaje.

Odredbe ovog ¢lana ne primenjuju se na televizijske programe u celini hamenjene
oglasavanju i TV prodaji, kao i televizijske programe u celini namenjene samopromociji.

Emitovanje TV oglaSavanja i TV prodaje bez prekidanja emisije
Clan 34

TV oglaSavanje, odnosno TV prodaja mogu se emitovati uporedo sa emisijom koja je u
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toku, odnosno ne prekidajuci njen vremenski kontinuitet, uz koridcenje elektronsko-grafi¢kih
ili drugih tehniCkih sredstava (npr. virtuelno ogladavanje, podela ekrana, natpisi na ekranu,
inserteri i sl.) pod sledeéim uslovima:

1) ako se na taj nacin ne povreduje integritet emisije, imaju¢i u vidu prirodne pauze, njeno
trajanje i prirodu i prava imaoca autorskog i srodnog prava;

2) ako su zvukom, slikom ili prostorno odvojene od programskog sadrzaja tokom cijeg
trajanja se emituju i ako to ne ometa pracenje programskog sadrzaja.

Trajanje TV oglaSavanja, odnosno TV prodaje emitovanih na nalin iz stava 1. ovog ¢lana,
uraCunava se u ukupno vreme ogladavanja u jednom punom satu emitovanog programa.

Izmedu emitovanja TV oglaSavanja, odnosno TV prodaje na nacin iz stava 1. ovog Clana i
emitovanja oglasnih poruka na nacin iz ¢lana 33. st. 1. i 2. ovog zakona mora protedi
najmanje pet minuta.

Izmedu emitovanja pojedinih oblika TV oglasavanja i TV prodaje na nacin iz stava 1. ovog
¢lana mora prote¢i najmanje pet minuta.

Zabranjeno je istovremeno emitovanje razli€itih oblika TV oglasavanja, odnosno TV
prodaje na nacin iz stava 1. ovog clana.

Zabranjeno je emitovanje TV oglaSavanja, odnosno TV prodaje na nacin iz stava 1. ovog
Clana u emisijama vesti, emisijama isklju€ivo namenjenim deci ili maloletnicima, verskim
emisijama i programima o aktuelnim drustveno-politickim dogadajima.

Regulatorno telo za elektronske medije blize ureduje oblike i uslove emitovanja TV
oglasavanja, odnosno TV prodaje iz stava 1. ovog Clana.

Trajanje TV oglaSavanja i TV prodaje

Clan 35

U okviru jednog punog sata emitovanog programa komercijalnih pruzalaca medijske
usluge, TV oglaSavanje i TV prodaja ne mogu zauzimati viSe od 20% vremena.

U okviru jednog punog sata emitovanog programa ustanove javnog medijskog servisa i
pruzaoca medijske usluge civilnog sektora, TV oglaSavanje i TV prodaja ne mogu
zauzimati vise od 10% vremena.

Jedan puni sat emitovanog programa smatra se sat koji zapodinje u nultoj i zavrSava se
istekom 59. minute (npr. 00:00:00-00:59:59), bez obzira na to u kojem momentu je pruzalac
medijske usluge odredenog dana zapoCeo da emituje program.

Prenosi medunarodnih sportskih dogadaja od nacionalnog zna€aja, obuhvaceni listom
najvaznijin dogadaja od posebnog znaaja za sve gradane, posredstvom ustanova javnog
medijskog servisa, mogu se prekidati TV oglaSavanjem i TV prodajom najduZe devet
minuta po satu, s tim da ukupno dnevno emitovanje TV oglaSavanja i TV prodaje moze
trajati najduze 10% od ukupnog dnevno emitovanog sportskog programa.

Odredbe ovog ¢lana ne primenjuju se na televizijske programe u celini hamenjene
oglasavanju i TV prodaji, kao i televizijske programe u celini namenjene samopromociji.

Sadrzaji Cije se trajanje ne uracunava u ukupno vreme trajanja TV oglaSavanja i
TV prodaje
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Clan 36

U ukupno vreme trajanja TV oglasavanja i TV prodaje u jednom punom satu emitovanog
programa ne uracunavaju se:

1) najave sadrzaja u sopstvenom programu;

2) najave sporednih proizvoda neposredno proizaslih iz programa;
3) obavestenja o sponzoru;

4) plasiranje proizvoda;

5) saops$tenja od javnog interesa, ako su emitovana bez naknade;
6) pozivi na dobrotvorne akcije, ako su emitovani bez naknade;
7) TV prodaja kao poseban programski sadrzaj;

8) najavne i odjavne Spice za emitovanje TV oglaSavanja i TV prodaje, osim ako sadrze
oglasnu poruku ili poruku TV prodaje;

9) obavestenja o proizvodima savremenog kulturno-umetni¢kog stvaralastva i drugih
sadrzaja iz oblasti kulture koje je finansijski podrzalo ministarstvo nadlezno za poslove
kulture, ili koje je odobrio Nacionalni savet za kulturu.

Najavama sadrzaja u sopstvenom programu pruzaoca medijske usluge (tzv. promo sadrzaji)
iz stava 1. tatka 1) ovog ¢lana, smatraju se sadrzaji kojima pruzalac medijske usluge
najavljuje ili preporu€uje programske sadrZaje koji ¢e biti emitovani u programu u kome se
emituje ta najava ili u nekom drugom njegovom programu (npr. ako emituje viSe programa),
pri ¢emu se oni ne uraCunavaju u vreme trajanja TV oglaSavanja i TV prodaje, bez obzira
na nacin njihovog emitovanja (npr. emitovanje izmedu pojedinih emisija ili u toku emisije,
najava voditelja, emitovanje putem podele ekrana ili natpisa na ekranu i dr.).

Najavama sporednih proizvoda neposredno proizaslih iz programa iz stava 1. tatka 2) ovog
Clana smatraju se sadrzaji kojima se preporucuju proizvodi ili usluge koje neposredno
proistiCu iz programskog sadrZaja koji je u sopstvenoj produkciji pruzaoca medijske usluge,
a omogucavaju korisnicima medijskih usluga da potpunije i kvalitetnije komuniciraju u vezi
sa tim programskim sadrzajem ili da ostvare bolju interakciju sa tim programskim sadrzajem.

Saopstenjem od javnog interesa iz stava 1. tacka 5) ovog &lana smatra se saopStenje kojim
drzavni organi ili drugi nosioci javne vlasti, u okviru vrSenja poslova iz svog delokruga, vrse
javno obavestavanje o aktivnostima i merama koje su od znacaja za gradane (npr. javni
pozivi, obavestenja, javne kampanje i sl.).

Pozivom na dobrotvornu akciju iz stava 1. taka 6) ovog Clana smatra se saopS$tenje
neprofitne ili druge organizacije o dobrotvornim ili humanitarnim akcijama, a narocito
njihov poziv da se uc€estvuje u ovim akcijama.

TV prodaja kao poseban programski sadrzaj

Clan 37

Emitovanjem TV prodaje kao posebnog programskog sadrzaja smatra se emitovanje TV
prodaje kao posebne emisije koja predstavlja zasebnu programsku celinu u okviru programa
i odvojena je od ostatka programa odgovarajucom Spicom.

Posebna emisija TV prodaje mora biti jasno obelezena slikom i zvukom, i to posredstvom
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najavne i odjavne Spice koja sadrzZi tekstualno obavestenje iz €ijeg sadrZaja jasno proistie
da je re¢ o posebnoj emisiji TV prodaje (TV prodaja ili TV kupovina) i mora da traje 15
minuta neprekidno.

TV prodaja kao poseban programski sadrzaj ne moze se emitovati u okviru druge emisije,
ve¢ samo izmedu pojedinih emisija.

Zabranjena je TV prodaja medicinskih proizvoda koji podleZzu rezimu dozvole za stavljanje
u promet.

b) Oglasavanje u Stampanim medijima

Clan 38

Stampani mediji su, u smislu ovog zakona, dnevne i periodi¢ne novine i druga $tampana
sredstva javnog informisanja.

Digitalna izdanja dnevnih i periodi¢nih novina, odnosno drugih Stampanih sredstava javnog
informisanja, koja su jednaka Stampanom izdanju i dostupna na zahtev korisnicima putem
interneta, smatrace se Stampanim medijima u smislu ovog zakona.

Na ogladavanje u Stampanim medijima primenjuju se odredbe ovog zakona.
v) Oglasavanje na otvorenim povrsinama
Pojam

Clan 39

Oglasavanje na otvorenim povrSinama jeste vid oglaSavanja putem sredstva podesnog za
trajno upucivanje oglasne poruke javnosti, postavljenog na povrSinama koje su izvan
zatvorenog prostora, koje su dostupne javnosti, odnosno neodredenom broju primalaca.

Neée se smatrati oglaSavanjem na otvorenim povrSinama oglasavanje u okviru zatvorenog
prostora koji je dostupan javnosti, odnosno neodredenom broju primalaca oglasne poruke,
bez obzira na posebne prostorne celine u okviru takvog prostora (npr. trzni centri, hoteli,
bolnice i sl.).

Sredstva za oglasavanje na otvorenim povrSinama, po pravilu su oglasni pano (bilbord),
plakat, displej, svetleCe oznake i sl.

Zastita sigurnosti lica i drugog javnog interesa

Clan 40

Oglasavanjem na otvorenim povrSinama ne sme se povrediti interes zaStite sigurnosti
peSaka, motornih vozila i drugih u€esnika u saobracaju ili interes o€uvanja i unapredenja
izgleda jedinice lokalne samouprave, zastite kulturno-istorijskih spomenika ili drugi javni
interes, odnosno uslov sigurnosti lica i stvari.

Uslove i naCin oglaSavanja iz stava 1. blize ureduje jedinica lokalne samouprave.
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Postavijanje oglasnih panoa na povrSinama u javnoj nadleznosti

Clan 41

Na otvorene povrSine kojima drzavni organ ili organ jedinice lokalne samouprave upravijaju
ili su ovlaséeni da odreduju nacin upravljanja u skladu sa posebnim propisima (u daljem
tekstu: javne povrdine), oglasni pano se moZe postaviti samo uz prethodno odobrenje
nadleZznog organa.

Nadlezni organ iz stava 1. ovog €lana donosi plan postavljanja oglasnih panoa na javnim
povrSinama i na osnovu tog plana raspisuje konkurs za izbor korisnika mesta za postavljanje
panoa na tim povrSinama.

Blizi uslovi i kriterijumi za sprovodenje konkursa iz stava 2. ovog ¢lana, uklju€ujuci nacin
odredivanja naknade za postavljanje panoa, odnosno drugih oglasnih sredstava na javnim
povrSinama, utvrduju se aktom nadleZznog organa jedinice lokalne samouprave.

Ako su ispunjeni propisani uslovi, nadlezni organ iz stava 1. ovog Clana mozZe da odbije
odobrenje iz stava 1. ovog €lana ako utvrdi da je to neophodno iz razloga zastite sigurnosti
peSaka, motornih vozila i drugih u€esnika u saobracaju ili drugog javnog interesa, odnosno
uslova sigurnosti lica i stvari.

Postavijanje plakata na javnim povrsinama

Clan 42

Ogla8avanje na plakatu koji se postavlja na javnoj povrSini je dozvoljeno ako je:

1) javna povrSina za postavljanje plakata aktom jedinice lokalne samouprave odredena za
te namene;

2) za postavljanje plakata na javnoj povrsini potrebna dozvola jedinice lokalne
samouprave, po pribavljanju te dozvole.

Postavijanje ostalih sredstava za oglaSavanje na javnim povrSinama

Clan 43

Postavljanje oglasnih poruka na objektima koji se nalaze na javnim povrSinama (stubovi,
baloni, stajaliSta javnog prevoza, ekrani, elektronski displeji, svetle¢a slova i sli¢no), vrsi se u
skladu sa pravilima koja vaze za postavljanje oglasnih panoa iz ¢lana 41. ovog zakona.

Postavijanje plakata i drugih sredstava za oglaSavanje na ostalim povrSinama

Clan 44

Na povrSinama koje nisu javne, postavljanje plakata i drugih oglasnih sredstava dozvoljeno
je samo uz saglasnost vlasnika, odnosno lica koje raspolaze odgovaraju¢im pravom ili
ovladéenjem.

g) Internet oglasavanje
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Clan 45

Internet oglaSavanje je oglaSavanje na internet prezentaciji, drustvenoj mrezi, aplikaciji,
odnosno putem drugog vida internet komunikacije, kada iz sadrzaja oglasne poruke
nesumnjivo proizlazi da je usmerena na primaoce oglasne poruke iz Republike Srbije i da
se roba ili usluga koja se oglaSava moze kupiti, odnosno isporugiti na teritoriji Republike
Srbije.

Smatraée se da je oglasna poruka usmerena na primaoca poruke u Republici Srbiji
narocito ako:

1) upuéuje na adresu poslovnica gde se moZe nabaviti roba ili usluga koja se oglaSava (ako
su u Republici Srbiji), ili

2) koristi srpski jezik ili domacu valutu, ili

3) koristi strani jezik ili stranu valutu, ali omogucava isporuku robe, odnosno usluge koja se
oglasava na teritoriji Republike Srbije.

Internet oglasavanje se, po pravilu, vrdi putem banera, kontekstualnih poruka i menija,
specijalizovanih onlajn magazina i sl.

Ne smatra se oglaSavanjem u smislu stava 1. ovog Clana prezentacija na sopstvenom
internet domenu (internet stranici).

Kada je prenosilac oglasne poruke pruzalac usluge informacionog drustva, u smislu zakona
kojim se ureduje elektronska trgovina, duzan je da tokom trajanja oglasavanja i 30 dana
nakon prestanka oglasavanja obezbedi jasnu identifikaciju lica koje se oglasava.

Kada je prenosilac oglasne poruke pruzalac usluge informacionog drustva, u smislu zakona
kojim se ureduje elektronska trgovina, nije odgovoran za sadrzaj poslate poruke i njeno
upucivanje, ako nije:

1) inicirao prenos;

2) izvrSio odabir podataka ili dokumenata koji se prenose;

3) izuzeo ili izmenio podatke u sadrzaju poruke ili dokumenata;
4) odabrao primaoca prenosa.

Ako u postupku inspekcijskog nadzora, nadlezni organ utvrdi da je sadrZaj oglasne poruke iz
stava 1. ovog €lana u suprotnosti sa odredbama ovog zakona, naloZi¢e reSenjem
prenosiocu oglasne poruke iz stava 6. ovog Clana da takvu poruku ukloni i ostaviti mu za to
primereni rok, koji ne moze biti kra¢i od tri niti duzi od osam dana raCunajuci od dana
prijema reSenja.

Prenosilac oglasne poruke iz stava 6. ovog ¢lana, koji ne postupi u skladu sa reSenjem iz
stava 7. ovog €lana i u roku naznacenom tim reSenjem, smatrace se odgovornim za sadrzaj
oglasne poruke, i mogu mu se izreCi sve mere koje su predvidene ovim zakonom.

Odredbe ovog zakona shodno se primenjuju i na internet oglaSavanje, osim odredbi ¢lana
19. i &lana 20. Clan 20. ovog zakona se izuzetno primenjuje ukoliko su ispunjeni uslovi iz
stava 8. ovog Clana.

3. Posebna pravila s obzirom na predmet oglasavanja

Ograni¢enja oglasavanja alkoholnih pi¢a
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Ograni¢enja oglasavanja alkoholnih pi¢a

Clan 46

Ogla8avanje alkoholnih pi¢a, ukljuCujuci svako isticanje Ziga ili druge oznake alkoholnog
pi¢a, nije dozvoljeno.

Dozvoljeno je isticanje alkoholnih pi¢a, odnosno Ziga ili druge oznake alkoholnog pi¢a na
prodajnom mestu, objavljivanje, kao i dostavljanje pojedinatno odredenom punolethom
licu koje je prethodno dalo saglasnost za to, obavestenja o kvalitetu i drugim svojstvima
alkoholnog pi¢a na prodajnom mestu, sajamskom $&tandu, u stru¢nim knjigama, ¢asopisima
i drugim stru¢nim publikacijama koje su namenjene iskljuivo proizvodacima ili
prodavcima tih proizvoda, kao i koriS¢enje ziga ili druge oznake alkoholnog pic¢a i
proizvodaca alkoholnog pi¢éa na sredstvima poslovne komunikacije i poslovne
reprezentacije.

lzuzetno od zabrane oglasavanja iz stava 1. ovog Clana, dozvoljeno je oglasavanje
alkoholnih pi¢éa sa sadrzajem alkohola manjim od 20%:

1) na javhom prostoru, na mestu koje je udaljeno najmanje 100 metara vazdusnom linijom
od najblize taCke kompleksa predskolske, Skolske, zdravstvene ili ustanove namenjene
maloletnicima;

2) na prevoznim sredstvima, osim sredstvima javnog prevoza (autobus, tramvaj, taksi i sl.);

3) putem elektronskih medija, u bioskopima, pozori§tima ili drugim prostorima gde se vrsi
prikazivanje odnosno izvodenje predstava, u terminu od 18:00 do 06:00 ¢asova, osim ako
su tematski ili ciljno namenjene deci ili maloletnicima;

4) u vezi i na sportskim dogadajima;
5) putem internet oglaSavanja.

lzuzetno od zabrane oglasavanja iz stava 1. ovog Clana, dozvoljeno je oglasavanje
alkoholnih pi¢a u Stampanim medijima, osim ako su ciljno ili tematski namenjeni deci ili
maloletnicima.

lzuzetno od zabrane oglaSavanja iz stava 1. ovog Clana, dozvoljeno je oglasavanje
alkoholnih pi¢a sa sadrzajem alkohola veéim od 20% u elektronskim medijima u terminu od
23:00 do 06:00 Casova.

Zabranjeni nacini oglasavanja alkoholnih pi¢a

Clan 47

Zabranjeno je u oglasavanju prikazivati upotrebu ili oponaSanje upotrebe alkoholnih pica.
Oglasavanje alkoholnih pi¢a ne sme da:

1) navodi na prekomernu upotrebu alkoholnih pic¢a, niti da prikazuje lica koja su pod
dejstvom alkohola;

2) navodi na to da je alkoholisano stanje prihvatljivo, niti da prikazuje uzdrzavanje od pica
ili umerenost u negativnhom svetlu;

3) posredno ili neposredno bude usmereno na decu ili maloletnike, niti da prikazuje decu
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ili maloletnike u kontekstu upotrebe alkoholnih pica;
4) povezuje upotrebu alkoholnih pi¢a sa poboljSanom fizickom kondicijom niti voznjom;

5) navodi niti asocira na nasilno, agresivno, nezakonito, opasno ili drugo protivdrustveno
ponasanje;

6) upotrebu alkohola povezuje sa hrabro$¢u, niti da stvara utisak da upotreba alkoholnih
pi¢a doprinosi drustvenom ili seksualnom uspehu;

7) prikazuje trudnice, niti da povezuje trudnocCu ili materinstvo sa upotrebom alkohola;
8) povezuje njihovu upotrebu sa zdravim nacinom Zivota;
9) istiCe visok procenat alkohola kao pozitivho svojstvo alkoholnog piéa;

10) sadrzi tvrdnju da alkoholno piée ima terapeutsko dejstvo ili da je stimulans, sedativ ili
sredstvo za reSavanje konfliktnih situacija.

Oglasavanje prestanka, odvikavanja i borbe protiv alkoholizma

Clan 48

Odredbe ovog zakona o oglasavanju alkoholnih pi¢a ne odnose se na oglasnu poruku
kojom se preporuCuje prestanak konzumacije alkoholnih pi¢a, odvikavanje od zavisnosti od
upotrebe alkoholnih pi¢a i borba protiv alkoholizma.

U oglasnoj poruci iz stava 1. ovog Clana zabranjeno je koristiti Zig ili drugu oznaku
alkoholnih pi¢a ili proizvodada tih pica.

Upozoravajuc¢a poruka

Clan 49

Oglasna poruka kojom se ogladava alkoholno pi¢e mora da sadrZi i upozoravajucu poruku
kojom se upuéuje na zabranu prodaje i sluzenja alkoholnih pi¢a deci ili maloletnicima.

Oglasna poruka kojom se oglasava alkoholno pi¢e mora da sadrzi upozorenje na odgovornu
upotrebu alkoholnih picéa.

Smatraée se da oglasna poruka sadrzi upozoravajucu poruku iz stava 1. ovog ¢lana i
upozorenje na odgovornu upotrebu alkoholnih pi¢a iz stava 2. ovog €lana, ako sadrzi
propisani znak zabrane prodaje i sluzenja alkoholnih pi¢a deci ili maloletnicima i propisani
znak Stetnosti prekomerne upotrebe alkoholnih pica.

Ministar nadleZzan za poslove trgovine propisuje izgled i sadrZinu znakova iz stava 3. ovog
¢lana.

Zabrana oglasavanja duvanskih proizvoda

Clan 50

Zabranjeno je oglaSavanje duvana i duvanskih proizvoda, uklju€ujuci svako isticanje Ziga ili
druge oznake proizvodaca tih proizvoda.
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Zabranjena je distribucija besplatnih duvanskih proizvoda potro$acima.

Zabranjeno je isticanje Ziga ili druge oznake proizvoda¢a duvana i duvanskog proizvoda iz
stava 1. ovog Clana i u oglasnoj poruci kojom se ne oglasava proizvoda¢ duvana i
duvanskog proizvoda, uklju€ujuéi i oglasnu poruku kojom se oglaSava sponzorisana
aktivnost, ako ovim zakonom nije drugacije propisano.

Ne smatra se oglaSavanjem iz stava 1. ovog Clana, izlaganje duvanskih proizvoda na
prodajnom mestu za koji je izdata dozvola nadleZznog organa za trgovinu na malo
duvanskim proizvodima, u skladu sa propisima o prometu duvanskih proizvoda.

Ne smatra se ogladavanjem iz stava 1. ovog €lana isticanje, odnosno objavljivanje, kao ni
dostavljanje pojedinaéno odredenom punolethom licu koje je prethodno dalo saglasnost za
to, obavestenja o kvalitetu i drugim svojstvima duvana, odnosno duvanskih proizvoda na
prodajnom mestu iz stava 4. ovog Clana, u struénim knjigama, Casopisima i drugim
stru¢nim publikacijama koje su namenjene isklju€ivo proizvodac¢ima ili prodavcima tih
proizvoda, kao ni koriSéenje robne marke ili druge oznake proizvodaCa duvanskih proizvoda
na sredstvima poslovne komunikacije i poslovne reprezentacije tog proizvodaca.

Obavestenje iz stava 5. ovog €lana sadrzi obaveStenje o sastavu, filteru, pakovanju, ukusu,
poreklu, odnosno druge relevantne podatke o kvalitetu i svojstvima duvanskih proizvoda, a
obavezno sadrzi zdravstveno upozorenje zakonom propisane sadrzine, na najmanje 10%

povrdine prikaza tog obavestenja.

Duvanski proizvod u obaveStenju iz stava 5. ovog Clana mozZe biti prikazan kao zatvorena
paklica cigareta ili zatvoreno pakovanje drugog duvanskog proizvoda, odnosno kao jedna
cigareta ili drugi duvanski proizvod, i moZe sadrzati vazecu maloprodajnu cenu duvanskog
proizvoda, odredenu i objavljenu u skladu sa zakonom.

Oprema za izlaganje duvanskih proizvoda na prodajnom mestu, kao i obavestenje iz stava
5. ovog ¢&lana, ne sme da sadrZi likove, zvu€ne ili pokretne, svetlosne (trepéuce) efekte ili
bilo koji drugi atraktivan sadrZaj koji bi bio naroCito prijem¢iv za decu ili maloletnike.

Obavestenje iz stava 5. ovog €lana ne moze da sadrzi druge izjave na srpskom ili stranom
jeziku, ako se ne odnose na kvalitet i druga svojstva duvana i duvanskih proizvoda.

Ako je prodajno mesto iz stava 4. ovog Clana, prostor u kojem se obavlja i ugostiteljska
delatnost, ne smatra se zabranjenim oglaSavanjem iz stava 1. ovog €lana izlaganje
duvanskih proizvoda u neposrednoj blizini kase, isticanje, odnosno objavljivanje
obavestenja iz stava 5. ovog Clana, kao ni isticanje robne marke, odnosno Ziga duvanskih
proizvoda na cenovniku ili priboru za pusenje (npr. pepeljare, upaljaci, Sibice i sl.) u delu
prostora koji je izuzet od zabrane puSenja.

Zabrana prikazivanja pusenja

Clan 51

Zabranjeno je u oglasnoj poruci prikazivati puSenje ili oponadanje puSenja, odnosno
upotrebu duvanskih proizvoda, kao i duvanskog dima.

Oglasavanje borbe protiv pusSenja

Clan 52
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Zabrane i ogranienja propisana ovim zakonom za oglaSavanje duvanskih proizvoda, ne
odnose se na oglasavanje koje ima za cilj prevenciju upotrebe duvana, odnosno duvanskih
proizvoda ili prevenciju izloZzenosti duvanskom dimu, ukljudujuéi sredstva za odvikavanje od
pusenja.

U oglaSavanju iz stava 1. ovog €lana nije dozvoljeno koristiti Zig ili drugu oznaku
proizvoda¢a duvanskih proizvoda.

Elektronske cigarete

Clan 53

Na oglaSavanje elektronskih cigareta, te¢nosti i delova za elektronske cigarete, kao i drugih
proizvoda koji po svojoj funkciji predstavljaju ili zamenjuju cigarete i druge duvanske
proizvode shodno se primenjuju pravila o oglasavanju duvanskih proizvoda.

Ograni¢enja mesta oglasavanja igara na sre¢u

Clan 54

Zabranjeno je oglasavanje klasi¢nih i posebnih igara na sreéu na otvorenim povrSinama,
osim na mestu koje je udaljeno najmanje 100 metara vazdusnom linjjom od najblize tacke
kompleksa predSkolske, Skolske, zdravstvene ili ustanove namenjene deci ili maloletnicima.

Zabranjeno je oglaSavanje klasi¢nih i posebnih igara na srecu na internet stranicama koje
su tematski ili ciljno namenjene deci ili maloletnicima.

Zabranjeno je oglaSavanje klasi¢nih i posebnih igara na sreéu (igre koje se prireduju u
igraCnicama-kazinima, na automatima, kladenje na sportske rezultate) u radio i televizijskim
emisijama koje su namenjene deci ili maloletnicima, kao i u Stampanim medijima
namenjenim tim licima.

Zabranjeno je oglaSavanje srecki i tiketa (listica), koji ne mogu biti predmet prodaje,
ustupanja, izdavanja i svakog drugog predstavljanja na teritoriji Republike Srbije u skladu sa
zakonom koji ureduje igre na srecu.

Zabranjeno je oglaSavati igre na srecu ako priredivaC nije dobio saglasnost, odobrenje
odnosno dozvolu nadleZznog organa za priredivanje igre na srecu.

Ograni¢enja sadrzine oglasavanja igara na sre¢u

Clan 55

Oglasavanje igara na sre¢u ne sme da:

1) sadrzi neosnovane izjave o S8ansama za dobitak ili prihodima koji u€esnici mogu da
oCekuju u igrama na sreéu;

2) sugeriSe da vestina moze uticati na ishod igre ukoliko to nije slucaj;

3) vremenom, mestom ili prirodom oglasavanja vrSi poseban pritisak radi uestvovanja u
igrama na srecu ili omalovazavanja neucestvovanja (ohrabruju¢i uesnike u igrama na
srecu da povrate gubitak i sl.);
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4) predstavlja u€estvovanje u igrama na srec¢u kao drustveno poZeljno ili povezuje
uCestvovanje u igrama na srecu sa uspehom ili polozajem u drustvu;

5) sugeriSe da ucestvovanje u igrama na sreéu moze predstavljati nacin reSavanja
drustvenih, profesionalnih ili li€nih problema;

6) sugeriSe da ulestvovanje u igrama na sreéu moze predstavljati zamenu za zaposlenje,
reSenje finansijskih problema ili finansijsku investiciju.

Vreme oglasavanja igara na sre¢u

Clan 56

Oglasavanje klasi¢nih i posebnih igara na sre¢u putem elektronskih medija, kao i u
bioskopima, pozoridtima ili drugim prostorima gde se vrSi prikazivanje odnosno izvodenje
predstava, dozvoljeno je, osim ako su tematski ili ciljno namenjene deci ili maloletnicima.

Oglasavanje klasi¢nih i posebnih igara na sreéu mora da sadrzi upozorenje o zabrani
uCestvovanja deci ili maloletnicima.

Oglasavanje klasi¢nih i posebnih igara na sre¢u ne sme da:
1) iskoriS¢ava neiskustvo ili nedostatak znanja dece ili maloletnika;

2) koristi decu ili maloletnike u oglaSavanju, odnosno usmerava oglaSavanje na decu ili
maloletnike;

3) povezuje ucCestvovanje u igrama na srecu sa aktivnostima namenjenim deci ili
maloletnicima;

4) povezuje uestvovanje u igrama na sre¢u sa sticanjem zrelosti.

OglasSiva¢ je duzan da, u oglasavanju prodajnih podsticaja za u€estvovanje u igrama na
srecu (besplatni krediti, bonusi ili druga sredstva za u€estvovanje u igrama na srecu
ponudena ucesnicima bez naknade), na jasan i razumljiv nacin istakne pravila za
koriS¢enje prodajnog podsticaja, a narocito posebne uslove koje uCesnik mora da ispuni
radi koris¢enja prodajnog podsticaja.

Na oglasavanje podsticaja za ulestvovanje u klasi¢nim i posebnim igrama na srecu
(promociju prodajnih podsticaja), shodno se primenjuju ograni¢enja iz st. 1. i 2. ovog €lana.

Na oglaSavanje nagradnih igara u robi i uslugama shodno se primenjuju odredbe ovog
Clana, osim odredaba st. 2. i 3. ta¢. 2) i 3).

Nagradne igre

Clan 57

Dozvoljeno je ogla8avanje nagradnih igara koje nisu igre na srecu (kvizovi znanja, vestina,
licitacije i sl.) pod uslovom da prirediva¢ na jasan i razumljiv nadin u oglasavanju istakne
pravila igre, vrstu i visinu nagrade, odnosno tarifu iz ¢lana 17. ovog zakona.

Zdravstvene izjave i izjave o nutritivnim svojstvima
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Clan 58

Oglasavanje koje sadrzi tvrdnje o zdravstvenom, lekovitom ili nutritivnom svojstvu robe ili
usluge koja se oglasava (zdravstvena ili izjava o nutritivnom svojstvu), mora da se zasniva
na odgovaraju¢im naucnim ili struénim nalazima, odnosno takvo svojstvo, odnosno izjava
moraju biti potvrdeni i odobreni u skladu sa posebnim propisima.

Opojne droge i druge psihoaktivne kontrolisane supstance

Clan 59
Zabranjeno je oglaSavanje opojnih droga.

Oglasavanje drugih psihoaktivnih kontrolisanih supstanci vr$i se pod uslovima i na nacin
predviden ovim zakonom i zakonom koji ureduje psihoaktivhe kontrolisane supstance.

Ograni¢enja oglasavanja pornografije

Clan 60

Zabranjeno je oglaSavanje Ciji je sadrZaj pornografski, osim u pornografskim javnim
glasilima.

Oglasna poruka ¢iji sadrzaj nije pornografski, a koja upucuje na pornografiju (hot-lajn,
oglasna poruka za pornografsku Stampu, filmove i sli€no) zabranjena je, osim na
programima televizije i radija u vremenu od 00:00 do 05:00 ¢asova, i u pornografskim
javnim glasilima.

Zabranjeno je oglasavanje iz stava 2. ovog €¢lana koje upucuje na pornografiju u
specijalizovanim televizijskim i radio programima namenjenim deci ili maloletnicima, kao i
u televizijskim i radio programima u kojima se, u vremenskom periodu iz stava 2. ovog
¢lana, emituju emisije namenjene deci ili maloletnicima, ili &iju publiku u zna€ajnom
delu Cine takva lica.

Ograni€enje oglasavanja naoruzanjai vojne opreme

Clan 61

Zabranjeno je oglasavanje naoruzanja i vojne opreme.

Izuzetno, naoruzanje i vojna oprema moze se oglaSavati samo stru€¢noj javnosti, koju €ine
ovladcéeni proizvodaci i ovladéeni trgovci naoruzanjem i vojnom opremom i drZzava i njene
oruzane snhage kao ovlaS¢eni kupci, putem specijalizovanih Casopisa ili direktnog
oglasavanja.

Oglasavanje sportskog i lovatkog oruzja, delova tog oruZja i municije za to oruzje,
dozvoljeno je.

IVDIREKTNOOGLASAVANJE

Pojam
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Clan 62

Direktno oglaSavanje je upucivanje oglasne poruke imenovanom ili na drugi nacin
pojedinacno odredenom licu.

Direktno oglasavanje vrsi se:

1) na daljinu, putem dostave pismena ili drugih adresiranih poSiliki, ubacivanjem posSiliki u
kuéni sanduci¢ za poStu ili na drugi nadin ostavljanje u odredenom stambenom ili
poslovnom prostoru, elektronskom postom ili drugim vidom neposredne elektronske
komunikacije;

2) neposrednim obrac¢anjem, uru€ivanjem materijala koji sadrzi oglasnu poruku ili na drugi
nacin putem licne komunikacije (prezentacija, promocija, putem telefona i sl.).

Uslovi za direktno oglasavanje

Clan 63

Za direktno oglasavanje prema fiziCkim licima potrebna je njihova prethodna saglasnost.

Saglasnost koja je data u smislu stava 1. ovog €lana, moze se opozvati u svakom momentu,
a oglasiva¢, odnosno prenosilac oglasne poruke, mora to da omoguci.

Direktno oglasavanje prema fiziCkim licima se vrSi u skladu sa pravilima o oglasavanju
putem sredstava komunikacije na daljinu u skladu sa propisom koji ureduje zastitu potroSaca.

Ako se lica iz stava 3. ovog Clana usprotive direkthom oglaSavanju, oglasiva¢, odnosno
prenosilac oglasne poruke je duZan da ubuduce obustavi takav vid ogladavanja.

Ogranic¢enje iz stava 1. ovog €lana ne odnosi se na oglaSavanje prema licima koja
obavljaju profesionalnu ili poslovnu delatnost, u vezi sa tom delatno$¢u (poslovna
komunikacija).

VSPONZORSTVO

Pojam i primena pravila o oglasavanju

Clan 64

Sponzorstvo jeste svaki vid finansijske ili druge podrdke sponzora drugom pravnom ili
fizi€kom licu ili njegovim aktivnostima u cilju promocije sponzorovog imena, naziva ili
Ziga, aktivnosti ili proizvoda.

Ne smatra se sponzorstvom iz stava 1. ovog Clana kada pruZalac medijskih usluga ili
proizvoda¢ audio-vizuelnih dela ucestvuje u finansiranju medijskih usluga ili programskih
sadrzaja.

Zabranjeno je sponzorstvo vesti i drugih informativnih sadrzaja, osim sportskih vesti i
vremenske prognoze.

Na sponzorstvo se shodno primenjuju opsta pravila o oglasavanju.
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Zabrana dovodenja u zabludu

Clan 65

Sponzorstvo mora biti jasno ozna&eno.

Sponzorisani programski sadrzaj mora biti jasno oznacen kao takav navodenjem imena,
znaka ili drugog simbola sponzora (npr. oznaCavanjem imena robe ili usluge ili drugog
prepoznatljivog znaka sponzora) na poCetku i na kraju, a moZe i tokom programskog
sadrzaja.

Ako se sponzoriSu deciji i verski programski sadrzaji oznaCavanje iz stava 2. ovog Clana
dozvoljeno je samo na pocetku i na kraju takvog sadrzaja.

Sponzorstvo ne sme imitacijom drugog sponzora, njegove aktivnosti ili na drugi nacin
dovoditi u zabludu primaoca oglasne poruke u pogledu identiteta sponzora, sponzorisanog
lica ili aktivnosti, delatnosti sponzora, svojstava njihovih proizvoda, njihovog uticaja i
potencijalnih opasnosti po zdravlje.

Kada medijske usluge ili programske sadrzaje sponzorise pravno ili fiziCko lice Cija
delatnost uklju€uje proizvodnju ili prodaju medicinskih sredstava i pruzanje zdravstvenih
usluga, sponzorisana usluga ili sadrZzaj mogu promovisati ime, odnosno naziv sponzora.

Medijske usluge ili programske sadrZaje ne mogu sponzorisati drZzavni organi i organizacije i
politicke  organizacije.

Regulatorno telo za elektronske medije blize ureduje sadrZinu obavestenja, naline
emitovanja i vreme emitovanja obaveStenja o sponzoru, kao i uslove koris¢enja naziva ili
drugog simbola sponzora kao naziva sponzorisanog programskog sadrzaja.

Zastita integriteta

Clan 66

Sponzor ne moze ograniCavati kreativhu slobodu sponzorisanog lica, njegova prava na
samostalno upravljanje, odredivanje cilja i sadrZzaja sponzorisane aktivnosti.

Sponzor ne sme da utiCe na sadrZinu sponzorisanih audio-vizuelnih medijskih usluga ili
programskih sadrZaja, niti na raspored njihovog prikazivanja kod televizijskog emitovanja,
na nacin kojim se utice na odgovornost i uredivacku nezavisnost pruzaoca medijske usluge.

Ugovor zaklju€en protivno stavu 1. ovog ¢&lana, nistav je.

Sponzorisane medijske usluge ili programski sadrzaji ne smeju neposredno da podsti¢u
kupovinu ili zakup roba ili usluga, a naroCito promotivnim upucivanjem na tu robu ili uslugu.

Sponzor ne moze sponzorisanjem ugroziti integritet umetniCkog, sportskog ili kulturnog
sadrZaja sponzorisane aktivnosti i ne moze da na$kodi ugledu sponzorisanog lica.

Sponzorisano lice sponzorisanom aktivnoSéu ne moze menjati naziv, odnosno ime
sponzora, njegov robni ili usluzni Zig, niti moZe na drugi nacin da ugrozi ugled ili imidz
sponzora.

Sponzorstvo proizvodaca alkoholnih pi¢a
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Clan 67

Oglasiva¢ alkoholnih pica, ne moze da sponzoriSe medije, sportiste, sportske klubove,
sportska takmicenja, uklju€ujuéi i sponzorisanje pojedinaca, odnosno ucesnika tih
manifestacija.

Oglasiva¢ alkoholnih piéa, ne moze da sponzoriSe decu i maloletnike, njihove aktivnosti,
kao ni lica ili aktivnosti Ciju publiku pretezno €ine deca ili maloletnici.

Zabrana iz stava 1. ovog €lana ne odnosi se na oglasivaa alkoholnih pi¢éa sa sadrzajem
alkohola manjim od 20%.

Zabrana iz stava 1. ovog ¢lana ne odnosi se na sponzorisanje Stampanih medija i dogadaja
Ciji su Stampani mediji organizator, osim ako su ciljno i tematski namenjeni deci ili
maloletnicima.

Na oglasavanje sponzorisanih dogadaja Ciji je sponzor oglasiva¢ alkoholnih pica
primenjuju se odredbe ovog zakona o oglasavanju alkoholnih pica.

Svako sponzorstvo proizvodaca alkoholnih piéa mora da upozorava na odgovornu upotrebu
alkoholnih pi¢a ili da sadrzi upozoravajuéu poruku iz €lana 49. ovog zakona.

Sponzorstvo priredivaca igara na srecu

Clan 68

PriredivaC klasiCnih i posebnih igara na sreCu ne moze da sponzoriSe decu ili maloletnike,
njihove aktivnosti, kao ni lica ili aktivnosti Ciju publiku pretezno Cine deca ili maloletnici.

Zabrana sponzorstva proizvodaca duvanskih proizvoda

Clan 69

Oglasiva¢ duvanskih proizvoda ne moze da sponzoriSe medije, programske sadrzaje,
sportiste, sportske klubove, sportska takmiCenja, ukljuujuci i sponzorisanje pojedinaca,
odnosno ucesnika tih manifestacija.

Oglasiva¢ duvanskih proizvoda ne moze da sponzoriSe decu ili maloletnike, njihove
aktivnosti, kao ni lica ili aktivnosti Ciju publiku pretezno Cine deca ili maloletnici.

U slu€ajevima sponzorstva koje nije zabranjeno u smislu stava 1. ovog ¢&lana, dozvoljeno je
koriS¢enje poslovnog imena i Ziga proizvoda¢a duvanskih proizvoda u prostorima
namenjenim ucesnicima sponzorisanih skupova i publici sponzorisanih dogadaja.

KoriS¢enje poslovnog imena i Ziga proizvodata duvanskih proizvoda nije dozvoljeno na
sceni i u scenografiji kulturnog dogadaja, odnosno na drugi upadljiv na€in kojim bi se
obezbedila njihova vidljivost tokom eventualnog televizijskog prenosa ili snimka dogadaja.

Kori8¢enje imena i Ziga proizvodaa duvanskih proizvoda nije dozvoljeno u oglasnim
porukama kojima se oglaSava sponzorisani dogadaj.

Na sponzorstvo proizvodaca elektronskih cigareta shodno se primenjuju odredbe ovog clana.
VIPRAVNAZASTITA
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Cuvanje oglasne poruke i podataka o oglasnoj poruci

Clan 70

Oglasiva¢ je duzan da &uva oglasnu poruku 30 dana od dana poslednjeg objavljivanja, u
obliku koji dozvoljava moguénost uvida u oglasnu poruku, podatke o mestu, vremenu i
uCestalosti oglaSavanja.

Oglasiva¢ je duzan da na zahtev zainteresovanog lica, najkasnije u roku od pet dana od
dana prijema zahteva, omoguéi uvid u oglasnu poruku, odnosno podatke iz stava 1. ovog
Clana.

Zainteresovano lice iz stava 2. ovog Clana je lice Cije je pravo ili interes ugrozen ili
povreden oglasnom porukom.

Oglasiva¢ je duzan da na zahtev nadleznog organa iz €&l. 74. i 75. ovog zakona, najkasnije
u roku od pet dana od dana prijema zahteva, omoguc¢i uvid u oglasnu poruku, odnosno
podatke iz stava 1. ovog Clana.

Sudska zastita za obmanjujuce i uporedno oglasavanje

Clan 71

Lice Cije je pravo ili interes ugrozen ili povreden obmanjujuéim ili nedozvoljenim
uporednim oglaSavanjem moZe podneti tuzbu nadleznom sudu kojom zahteva da sud
nalozi prekid obmanjuju¢eg, odnosno nedozvoljenog uporednog oglaSavanja, kao i
ispravku oglasne poruke.

Ako obmanjujuce ili nedozvoljeno uporedno oglaSavanje jo$S nije izvrSeno, ali je njegovo
vr8enje izvesno, lice iz stava 1. ovog ¢lana mozZe podneti tuzbu nadleznom sudu kojom se
zahteva zabrana takvog oglaSavanja.

Prilikom odlucivanja o zahtevu iz st. 1. ili 2. ovog &lana, sud necCe uzimati u obzir da |i je
spornim oglasavanjem nekome pri€injena Steta, odnosno da li bi mogla biti priCinjena
Steta, kao i da li je oglaSiva¢ odgovoran za to $to je oglaSavanje obmanjuju¢e, odnosno da
li je odgovoran za to Sto je uporedno oglaSavanje nedozvoljeno.

Presudom kojom usvaja tuzbeni zahtev iz st. 1. ili 2. ovog €lana, sud nalaZe tuZzenom da
prekine sa obmanjuju¢im, odnosno nedozvoljenim uporednim oglaSsavanjem ili zabranjuje
tuzenom vr3enje joS neizvrSenog obmanjuju¢eg, odnosno nedozvoljenog uporednog
oglasavanja.

Ako usvoji tuzbeni zahtev, sud ¢e presudom naloZiti tuzenom da o svom troSku objavi
presudu u celosti ili delimi¢no, odnosno da objavi ispravku oglasne poruke, odredujuci
pritom nacin na koji ¢e se presuda, odnosno ispravka objaviti.

Ako ovim zakonom nije drugacije odredeno, na sudske postupke iz ovog ¢lana primenjuju
se odredbe zakona kojim se ureduje parni¢ni postupak.

Za sporove povodom zahteva iz st. 1. ili 2. ovog €lana nadlezan je sud u skladu sa zakonom
kojim se ureduje nadleznost sudova.

Privremena mera
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Clan 72

Lice Cije bi pravo ili interes mogao biti povreden obmanjujuéim ili nedozvoljenim
uporednim oglaSsavanjem moZe zahtevati da sud privremenom merom zabrani takvo
oglaSavanje do pravnosnaznog okoncanja postupka.

Predlaga¢ mora uciniti verovatnim da postoji opasnost nastupanja povrede nedozvoljenim
oglasavanjem.

Zahtevidrugih lica

Clan 73

Pravo na pokretanje postupka za zastitu prava na nacin iz ¢lana 71. ovog zakona imaju i
evidentirana udruzenja za za$titu potroSacCa, udruZenja Ciji se ciljevi odnose na zastitu i
unapredenje odredene struke ili profesije, kao i komore.

VIINADZOR

Nadzor koji vrse ministarstvo, regulatorno telo i lokalna samouprava

Clan 74

Nadzor nad primenom ovog zakona, ako drugacCije nije odredeno, vrSi ministarstvo nadlezno
za poslove trgovine.

Nadzor nad primenom ovog zakona u pogledu ogladavanja u elektronskim medijima, vrSi
regulatorno telo za elektronske medije.

Nadzor nad primenom odredaba ¢l. 39. do 44. ovog zakona vrSe jedinice lokalne
samouprave, kao povereno ovlaséenje.

Nadzor nad primenom ovog zakona vrSi i drugi organ, organizacija ili nosilac javnog
ovlad¢enja Cija je nadleznost utvrdena posebnim propisom, ako odredena pitanja utvrdena
ovim zakonom predstavljaju delokrug tog organa ili organizacije.

Inspekcijski nadzor

Clan 75

Inspekcijski nadzor iz &lana 74. stav 1. ovog zakona vrsi ministarstvo nadlezno za poslove
trgovine, preko trzidnih inspektora.

Inspekcijski nadzor iz ¢lana 74. stav 3. ovog zakona vrSe jedinice lokalne samouprave, preko
komunalnih inspektora.

Prava, duznosti i ovlaséenja u vrsenju nadzora

Clan 76

U vrSenju nadzora, odnosno inspekcijskog nadzora nad primenom odredaba ovog zakona
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inspektor, odnosno ovladéeno lice, ima sva prava, duznosti i ovlaS¢enja koja su utvrdena
ovim zakonom i zakonom koji ureduje postupak inspekcijskog nadzora nadleznog
inspekcijskog organa, odnosno postupanje ovladéenog lica u nadzoru.

U vrSenju nadzora iz €lana 74. stav 2. ovog zakona regulatorno telo za elektronske medije
ima ovlas¢enja i duznosti utvrdene ovim zakonom i zakonom kojim se ureduju elektronski
mediji, a naroCito da prenosiocu oglasne poruke (pruzalac medijske usluge) izrekne meru u
skladu sa zakonom kojim se ureduju elektronski mediji, podnese zahtev za pokretanje
prekr§ajnog postupka prema prenosiocu oglasne poruke (pruzaocu medijske usluge) i
obavesti nadlezni organ ako postoje razlozi za preduzimanje mera prema oglasSivacu.

Posebna mera

Clan 77

Ako u vrSenju nadzora nadlezni inspektor utvrdi da se oglaSavanje vrsi suprotno odredbama
ovog zakona, redenjem Ce zabraniti takvo oglaSavanje i naloZiti otklanjanje nepravilnosti,
uklju€ujuéi uklanjanje oglasne poruke.

Ako u vr8enju nadzora nadlezni organ jedinice lokalne samouprave, utvrdi da se
oglaSavanje na otvorenim povrSinama vrsi suprotno odredbama ovog zakona, reSenjem ¢e
naloZiti uklanjanje sredstva za oglaSavanje.

ReSenje iz stava 1. ovog €lana donosi se u roku od 48 sati od okon€anja postupka
inspekcijskog nadzora i protiv istog moze se izjaviti Zalba u roku od osam dana od dana
prijema, nadleznom drugostepenom organu.

Zalba iz stava 3. ovog ¢&lana ne zadrzava izvréenje resenja.

Protiv reSenja iz stava 2. ovog Clana, moZe se izjaviti Zalba u skladu sa zakonom.

VIIIKAZNENEODREDBE

Prekrsaji

Clan 78*

Nov€anom kaznom u iznosu od 300.000,00 do 2.000.000,00 dinara, kazniée se za prekr3aj
pravno lice ako:

1) postupi suprotno &l. 7, 8, i 10. ovog zakona;

2) postupi suprotno ¢lanu 11. ovog zakona;

3) vrdi prikriveno oglaSavanje iz ¢lana 12. ovog zakona;

4) ne oznaci oglasnu poruku oznakom prepoznatljivosti u skladu sa ¢lanom 13. ovog zakona;
5) postupi suprotno ¢lanu 14. ovog zakona;

6)* (prestala da vazi)

7) ne istakne telefonsku tarifu u skladu sa &lanom 17. ovog zakona;

8) postupi suprotno ¢lanu 21. ovog zakona;
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9) oglasnom porukom namenjenom deci ili maloletnicima zloupotrebi neiskustvo, neznanje
ili lakovernost deteta ili maloletnika suprotno &lanu 23. ovog zakona;

10) oglasava mleko, drugu hranu i piée za odojc¢ad do Sest meseci starosti, kao i pribor za
njihovo koris¢enje suprotno ¢lanu 24. ovog zakona;

11) oglasnom porukom namenjenom deci ili maloletnicima ne S§titi integritet dece |li
maloletnika u skladu sa ¢lanom 25. st. 1. i 3. ovog zakona,;

12) vr8i ogladavanje u obrazovnim i vaspitnim ustanovama suprotno €lanu 26. ovog zakona;
13) vrsi oglasavanje suprotno ¢lanu 27. st. 3. i 4. ovog zakona;

14) vrsi oglaSavanje plasiranjem proizvoda suprotno &l. 28-30. ovog zakona;

15) vr$i TV oglasavanje, odnosno TV prodaju suprotno ¢l. 31-36. ovog zakona;

16) emituje TV prodaju kao poseban programski sadrzaj suprotno ¢lanu 37. ovog zakona;
17) postavi oglasni pano na javnim povrSinama suprotno ¢lanu 41. ovog zakona;

18) postavlja plakate na javnim i drugim povrSinama suprotno €l. 42. i 44. ovog zakona;
19) ne obezbedi podatke iz ¢lana 45. stav 5. ovog zakona;

20) oglasava alkoholna pica suprotno ¢&l. 46. i 47. ovog zakona;

21) oglasna poruka ne sadrzi upozoravaju¢u poruku, odnosno upozorenje u skladu sa
¢lanom 49. ovog zakona;

22) oglasava duvan i duvanske proizvode i elektronske cigarete, teCnosti i delove suprotno
¢l. 50, 51. i 53. ovog zakona;

23) istakne, odnosno objavi obavestenje o kvalitetu, odnosno drugim svojstvima duvana i
duvanskih proizvoda i elektronskih cigareta, te€nosti i delova suprotno ¢lanu 50. ovog
zakona;

24) oglasava igre na srec¢u suprotno ¢l. 54-56. ovog zakona;
25) oglaSava nagradne igre suprotno ¢lanu 57. ovog zakona;

26) oglasava robu ili uslugu za koje iznosi tvrdnje o zdravstvenim, lekovitim ili nutritivnim
svojstvima suprotno ¢lanu 58. ovog zakona;

27) oglaSava opojne droge i druge psihoaktivne supstance iz ¢lana 59. ovog zakona;
28) oglasava pornografiju, suprotno ¢lanu 60. ovog zakona;

29) oglaSava oruzje suprotno ¢lanu 61. ovog zakona;

30) vrsi direktno oglasavanje suprotno ¢lanu 63. ovog zakona;

31) postupi suprotno ¢lanu 64. stav 3. ovog zakona;

32) postupi suprotno ¢lanu 65. ovog zakona;

33) postupi suprotno €¢lanu 66. ovog zakona;

34) sponzoriSe medije, sportiste, sportske klubove, sportska takmicenja, uklju€ujuci i
sponzorisanje pojedinaca, odnosno ulesnika tih manifestacija, kao i decu ili maloletnike
suprotno &lanu 67. ovog zakona;

35) sponzorise decu ili maloletnike, njihove aktivnosti, kao i lica ili aktivnosti Ciju publiku
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pretezno Cine deca ili maloletnici suprotno ¢&lanu 68. ovog zakona;

36) sponzoriSe medije, sportiste, sportske klubove, sportska takmicenja, uklju€ujuci i
sponzorisanje pojedinaca, odnosno ucesnika tih manifestacija, kao i decu ili maloletnike
suprotno Clanu 69. st. 1. i 2. ovog zakona;

37) u slu€ajevima sponzorstva koje nije zabranjeno, koristi poslovno ime i Zig proizvodaca
duvanskih proizvoda suprotno ¢lanu 69. st. 3-5. ovog zakona;

38) ne Cuva oglasnu poruku 30 dana od dana poslednjeg objavljivanja, u obliku koji
dozvoljava mogucnost uvida u oglasnu poruku, podatke o mestu, vremenu i ucestalosti
oglasavanja, odnosno onemogudi uvid u oglasnu poruku u skladu sa ¢lanom 70. ovog
zakona;

39) ne izvrdi reSenje iz Clana 77. ovog zakona.

Za radnje iz stava 1. ovog ¢lana kazni¢e se fizi¢ko lice ili odgovorno lice u pravnom licu
nov€anom kaznom od 50.000,00 do 150.000,00 dinara.

Za radnje iz stava 1. ovog €lana kazni¢e se preduzetnik nov€anom kaznom od 50.000,00
do 500.000,00 dinara.

Za radnje iz stava 1. ovog Clana kazni¢ée se odgovorno lice u organu Republike Srbije,
Autonomne pokrajine ili jedinice lokalne samouprave nov€anom kaznom od 50.000,00 do
150.000,00 dinara.

Zastitna mera

Clan 79

Uz prekrSajnu kaznu iz €lana 78. stav 1. ovog zakona, pravnom licu se moze izreci zastitna
mera zabrane vrSenja odredene delatnosti u trajanju od Sest meseci do godinu dana, kao i
zastitna mera javnog objavljivanja presude.

Uz prekr3ajnu kaznu iz ¢lana 78. stav 2. ovog zakona, odgovornom licu u pravnom licu
moze se izreCi zastitha mera zabrane vrSenja odredenih poslova u trajanju od Sest meseci
do godinu dana.

Uz prekrSajnu kaznu iz ¢lana 78. stav 3. ovog zakona, preduzetniku se moze izreci zastitna
mera zabrane vrSenja odredenih delatnosti u trajanju od Sest meseci do godinu dana.

IXZAVRSNE ODREDBE

Clan 80

Danom pocetka primene ovog zakona prestaju da vaze odredbe:
1) Zakona o ogla8avanju ("Sluzbeni glasnik RS", br. 79/05 i 83/14 - dr. zakon);
2) ¢lana 11. Zakona o zastiti potroSaca ("Sluzbeni glasnik RS", broj 62/14);

3) Clana 4. ta¢. 12)-16), ¢lana 56-59, Clana 67, Clana 111. stav 1. ta. 2)-4) i taCke 6), i
Clana 111. stav 2. ta€. 2)-4) i taCke 6) Zakona o elektronskim medijima ("Sluzbeni glasnik
RS", broj 83/14).
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24.05.2021.

Clan 81

Ovaj zakon stupa na snagu osmog dana od dana objavljivanja u "Sluzbenom glasniku
Republike Srbije", a primenjuje se po isteku tri meseca od dana stupanja na shagu.
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